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THTEPHAIIIOHAJII3BAIIA BIBHECY SIK MAPKETUHI'OBUM
IHCTPYMEHT JIJI1 ONTUMI3ALIL PUSUKIB IIANPUEMCTBA

[aTepnartionanizaiisa 6i3HeCy CTa€ KIHOUOBHM acCleKTOM B YMOBaX Cy4acHOi
rio0anizalii Ta po3BUTKY TexHousorid. Lle sBuie He nwmie po3muproe reorpadiro
TISTIBHOCTI  MIAIPUEMCTBA, aj€ W BUCTYNAa€ €QEeKTUBHUM I1HCTPYMEHTOM I
onTUMi3alli pU3MKIB. 31 3pOCTaHHAM TJIOOAIBHUX BHUKJIMKIB Ta HECTAOUTIBHOCTI Y
CBITOBI{ €KOHOMIII1, MUTAHHS ONTUMI3allii pU3UKIB CTA€ KPUTUUHUM JJIsI T IITPUEMCTB.
[HTEepHaLIOHaI3a11is] MOYKE CTATH CTPATETTYHUM KPOKOM JUIsl 3a0€3MeUeHHs CTIMKOCTI
Ta KOHKYPEHTOCIIPOMOKHOCTI [1, 2].

[HTepHaLioHami3amiss — e IpoLec PO3MMPEHHS IISJIBHOCTI MIANPUEMCTBA 32
MEX1 BJIACHOI KpaiHM, 110 BKJIIOYA€ B ce0E€ BXOJKEHHS HA MDKHAPOAHI PUHKU Ta
ajanTanir Ol3HEeC-CTpaTerii A0 yMOB I1HIIMX KpaiH. Llei mporiec MoXKe BKIIIOYATH
EKCIIOPT TOBApIB YW IMOCIYT, CTBOPEHHSA (I YW MapTHEPCTBO 3 1HO3EMHUMU
KOMITaHIsIMHU.

[HTepHamionanizaiis 613Hecy - 1€ KIIOYOBHM MapKETUHTOBHUM 1HCTPYMEHTOM,
KWW MOYKE CYTTEBO BIUIMBATH HA OMTHUMI3AII0 PU3UKIB MIANPUEMCTBA. Pe3ynbTaTn
JTOCITIDKCHHST PO3MISIIAIOTECS B KOHTEKCTI B3a€EMO3B’S3KY 1HTEpHAIlOHATI3aMI],
nuBepcuGIKalii pu3MKIB Ta aanTalii 10 JOKAIbHUX PUHKOBUX YMOB [3].

[HTepHalioHami3alisi TICHO TMOB'A3aHAa 3 MApPKETUHIOM, OCKUIbKM BOHA
nependadae po3poOKy Ta BIIPOBAKEHHS CTpaTeTid A IPOHUKHEHHS Ha HOBI PHHKH.
MapkeTUHr B LIbOMY KOHTEKCTI BKJIIOYA€E B ceO€ JOCIHIKEHHS ILIbOBOIO PHHKY,
ajanTalilo MapKETUHTOBUX CTpaTEeriil A0 JOKAIbHUX YMOB, PO3BUTOK OpeHIy Ta
B3a€EMO/III0 3 MICIIEBOIO ayJIUTOpi€r0. MapKeTUHIOBI MiAXOAW MOBHUHHI BpaxOBYBaTU
KyJIbTYpHI, EKOHOMIYHI Ta MPAaBOBI OCOOIUBOCTI KOKHOI KpaiHH.

[HTepHamionanizaiisi copusie Ppo3MOAUTYy PU3UKIB UYepe3 BXO/HKCHHS Ha
PI3HOMAaHITHI PUHKH. 3JaTHICTh MIANPUEMCTBA OMUPATHCS HA PI3HOMAHITHI
reorpadiyHi Ta €KOHOMIYHI YMOBH J03BOJISIE 3HU3UTH 3aJICKHICTh BiJl KOHKPETHOTO
PETiOHYy YM KpaiHH.

Tunu pu3uKiB I IHTEPHAIIOHATI3AITIT:

1. EKOHOMIYHI PHU3MKHU: 3aJeKaTh BiJI €KOHOMIYHOI CTaOUIBHOCTI KpaiHu,
BAJTFOTHUX KOJIMBAaHb Ta EKOHOMIYHOTO CEpPEIOBHUIIIA.

2. lTlomiThyHl pU3MKU: BKIIOYAIOTh B ce0€ 3MIHM B MOJITHYHIA CHUTYyallii,
paBujiax Ta peryJlOBaHHI, PU3UKH HAIllOHAJ13allii.

3. KynabTypHi pH3uKH: TOB'A3aHI 3 pI3HUIECIO B KYJbTYPHUX IIHHOCTSX,
MOBE/IIHII Ta COPUIHATTI MPOAYKTIB 200 MOCHYT.

4. TexHONOT1YHI PU3HMKHU: 3yMOBJIEHI BUKOPUCTAHHSIM HOBUX TEXHOJIOTIH Ta iX
aJlanTaIfieo B 1IHO36MHUX PUHKOBUX YMOBAX.
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5. IOpunuyHi pu3HKH: y 3B’53Ky 3 pO301KHOCTSIMH B FOPUINYHUX CHUCTEMaX Ta
peryJIfoBaHHI B PI3HUX KpaiHax.

6. Pusuku KOHKypeHIlii: 3ajie’kaTh Bijl piBHS KOHKYPEHIIIT Ha MICIIEBOMY PUHKY
Ta MOXKJIMBOCTEH BIJ3HAUUTUCS CEPE]l IHIINX TPaBIIiB.

7. BamioTHi pu3WKHU: 3MIHM B OOMIHHUX Kypcax, 1[0 MOXYThb BIUIMBATH Ha
BapTICTh MPOIYKIIi Ta MPUOYTKOBICTh MiAMPHUEMCTBA.

YcnmimHa — iHTEpHAIiOHAMI3aIls — mepeadavae  ajanTarmilo  CTpaTerid o
KOHKPETHHX OCOOJIMBOCTEH JIOKaldbHUX puHKIB. CHiBICHYBaHHS 3 pI3HUMHU
KyJbTypaMH, IPABOBUMH CHCTEMaMH Ta EKOHOMIYHUMHU YMOBAaMH BUMAarae TIumO0KOTo
pPO3yMIHHS Ta BIPOBAPKCHHS KOPWUTYIOUMX 3aXOJiB. 3Bakaloun Ha I,
IHTEepHAaIllOHAJTI3allisl CTA€ HE JIUIE CTPATETIYHUM KPOKOM JJIs MiANPHEMCTBA, alie 1
YHIKaJTHHOI0 MOXKITUBICTIO JUTSI PO3BUTKY MapKETUHTY Ha MiANPHUEMCTBI [4].

[IpononyeThecst MiAXiJ 10 1HTEpHAlOHAI3aMii Ol3HEeCy, BU3HAYaOUM ii 5K
KITFOUOBUN €JIEMEHT JIsl IOCSTHEHHS! CTaOUIBHOCTI Ta KOHKYPEHTOCIPOMOXKHOCTI B
yMOBax TJI00aTbHUX BUKIMKIB. [HTepHallOHATI3AIlIS HE JUIIE CTPATETIUHUMN X171 JJIs
MiIPUEMCTBA, Q€ TAKOX YHIKaJIbHA MOJKJIMBICTh BJOCKOHAJIUTH MapKETHHTOBI
MPAKTUKHU B MIKHApPOJHOMY O13HECI.
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