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METABCECBIT, K OJUH I3 LIJISXIB BUXOAY YKPAIHCBKUX
NIIIPUEMCTB HA MIXKHAPOJHUI PUHOK

Tepmin MeTaBcecBiT BBiB y 1992 pori nucsMennuk-(antact Hin CriBercon. Moro
HAWIPOCTIillIE BU3HAYCHHS 3BYUYUTh SK «KOHIEMIIS BIPTYaJbHOTO CBITY 3 TOBHUM
3aHypEHHSIM, J€ JIIoJU 30UparoThesi, 100 CHUIKYBAaTHCS, TpaTH Ta mpaioBati». Lle
3MOJIeIbOBaHE NHU(PPOBE CEPENOBUIIE, SKE TMOETHYE JOMOBHEHY peanbHICTh (AR),
BipTyalibHY peasibHIicTh (VR), OJOKYEIH 1 MPUHIMIH COIIaIbHUX MEPEXK, III00 CTBOPUTH
30HU JUTsl HACHYEHO1 B3a€EMO/I1i MI>K KOPUCTYBa4YaMH, K1 IMITYIOTh PEaIbHUI CBIT.

KoHuenmist MeTaBcecBiTY, HEIIOAABHO ONPUIIIOJHEHA 3aBISKH pPEOpPEHAUHTY
Facebook sik Meta, peBOIOLIIOHI3Y€ HAILy B3aEMO1IO 31 CBITOM. [ eHepanbHU AUPEKTOP
Facebook Mapk Ilykepbepr 3asiBUB, 10 «HACTYNHE TMOKOJIHHS [HTepHETY —
METaBCECBIT», 1 IO ICHYIOUI COLIalIbHI MEpeX1 YBIMAYTh MiJ €Tiay i€l HOBOi XBUJii. Bin
OIHCY€E METABCECBIT SIK «BipTyalbHE CEPEIOBUIIE, 1€ BU MOXKETE penpe3eHTyBatu cebe 3
JTIOABMH B IIUGPOBOMY MpocTopi. Bu MoxeTe cnpuitmaTu 1€ sk BTiIeHUH [HTEepHET, y
SIKOMY BU Tiepe0yBaeTe, a He IPOCTO TUBUTECh HA HHOTOM.[2 ]

Bennka KimbKicTh CBITOBUX OpeHiB, Takux sk Samsung, Adidas, Atari,
Dolce&Gabbana, Tommy Hilfiger, Estée Lauder, ompa3y 3aiikaBuinch HOBUM
IPOCTOPOM Ta TOYaIM AKTUBHO HOT0 BUKOPHCTOBYBATH [IJISi MPOCYBaHHA, KYIyIOUU
JUTSTHKA 3€MJT1 Ta PO3MITIYIOYH Y METaBCECBITI BIpTYalbHI aHAJIOTH MPOAYKIIIT Ta TIOCIYT.
Komnanii akTUBHO 1HBECTYIOTh y METABCECBIT, a CHOXHBadl 3aJ1I00KM KyMyIOTh iXHI
TOBApH 3a peaibHI KOIITH.

Tox CBIT BXK€ BH3HAUUBCS, II0 METABCECBIT — Halle MalOyTHE. A 10 X 10
YKpaiHChKMX KOMIMaHIi? MeTaBCcecBIT — Ile OJUH CMoci0 00’ eIHATH yCIX JIIOAEH CBITY
no3a (PpI3MYHUM TPOCTOPOM, a OTXKE IIe M€ OJIHA Haroja Jyisl YKPaiHChbKUX KOMIMaH1N
CSATHYTH CBITOBOT'O PiBHSI.

VYkpaincbki | T-koMmaHii MIBHAKO MPUCTOCYBAIUCH JO HOBOTO MPOCTOPY IS
poOOTH, Ta MOYATN BUITYCKAaTH PO3IIUPEHHS AJIsI IPOBEJACHHS 3yCTpidel Ta KoH(pepeHIIii
y METaBCECBITI, JOMOMOIOI0 MiJMPUEMCTBAM Yy CTBOPEHHI €JIEMEHTIB, CTBOPIOIOTh
pPO3BaKaJIbHUN KOHTEHT Y METaBCECBITI, UMM JIEMOHCTPYIOTh NPHUKIAA IS 1HIIMX
HaIllOHAJIbHUX KOMIIaHii.[3]

Takox MeTaBCECBIT CTaB JUISTHKOIO JJisi MOIIMPEHHS 1H(popMalii mpo BilHY B
Vkpaini. Hanpuknan, Vogue VYkpaiHa poOuTh mepiii KpOKH B METaBCECBIT, 1100
OIATPUMATH YKPAiHCbKY I1HIYCTPIIO MOJM, OCKUIBKM BliiHA NPOJOBXKY€E pyHHYBaTH
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kpainy. Vogue cmiBmpaiioe 3 punkoM NFT The Dematerialized (DMAT), mo6
BUCBITIIUTU poOOTYy Tpbox auszaiHepiB: Bevza, Gudu and Ienki Ienki. Yei tpu Openau
IPOJEMOHCTPYBaJM CBO1 Au3aiiHu B [laproki 28 BepecHs mij yac THXKHS MOJH, eI HiXK
ned ¢izuunuil onar Oyno mepeBeaeHo B NFT, saxi moxkHa kynmyBaTu uepe3 DMAT.
«Vogue UA He oOMexyerbcsi reorpadi€io — MU Temep CKpi3b, J€ € YKpaiHii», —
PO3IIOBIIa€ PO MOTHUBAILIIIO ITPOEKTY royIoBHUH peaakTop Pimin Biacos.[2]

3BUYAIHO, CTBOPEHHS HOBO1 peaibHOCTI He 001iock 6e3 mpobiem. [1o mipi Toro,
aK Meta po3muproe AOCTYN 0 CBO€I MmIaTGOpMHU BIPTYadbHOI peaqbHOCTI, TPUBOXKHI
3BITH NIPO CEKCyallbHE HACHUJIBCTBO Ta JIOMaraHHs HaJ KIHKAMH B METaBCECBITI TaKOX
HapoCTaloTh. Bix Bile-mpe3ujaeHTa 3 JOCTiHKEHb 1HINOI KOMIaHIi METaBCEeCBITY, sSKa
CTBEpJIKYy€E, 10 il oOManana rpymna 4ojoBIYMX aBaTapiB mpotTsroM 60 cekyHn micis
IpUEAHAHHS, 10 HEMIOIaBHLOTO JOCIITHUKA rI100aIbHOI HEKOMEPIIIHHOT OpraHizaiii, sKa
npuenHanacs A0 IUIaT@oOpMU  BIPTYaJbHOI PEANBbHOCTI [Jii BUBYEHHS MOBEIIHKH
KOPHUCTYBauiB, JUIIE H00 3ITKHYTUCH 13 AKTOM CEKCYaJIbHOI'0 HACUJILCTBA 3 OOKY 1HIIOTO
KOpPHUCTyBaua MPOTATOM TOAWMHHU, IMOKH I1HIII crocTepiraau, meraBcecBIiT Facebook
OXPECTHIIN «III€ OJHIEI0 BUTPIOHOIO SIMOIO TOKCUYHOTO BMICTY».[4]

SIkuM YMHOM HEKapaHICTh HACWJIbCTBA Yy METABCECBITI MOXE TOPKHYTHCH
yKpaiHChKHX KomnaHii? Ha sxaib, OKpiM CBITOBOT MIATPUMKH, Y KpaiHa TaKOXK PETYJISIPHO
CTHUKAETHCS 13 HEHABUCTIO 3 OOKY OKpeMux oci0. Taki BUIIAIKH CIOCTEPIraroThCsl, SIK Y
(b13UIHOMY MPOCTOPI, TaK 1 y COIIAILHUX Mepekax, a OTXKE IPU BUXOJI1 MIANPUEMCTB Y
METaBCECBIT, BAPTO OYTH TOTOBUM JI0 MOJAIOHUX MPOOIIEM.

Tum He MeHII, epii KPOKH YKpaiHChbKUX KOMITaHIl Y METaBCECBIT BXKE B1I0YIIUCH,
1 BapTO MPOCHIIKYBAaTH naji. YKpaiHChbKI KOMTAHIi 3aBXAHM IIBHIKO ITiIXOTUTIOBAIH
TPEHAH CBITOBOI'O AIPKUTAI-MApPKETUHTY, TOXK 1 LIOIO pa3y MOXEMO CIOIBaTHUCh Ha
AKTUBHUI PO3BUTOK MPEACTABHUKIB YKPAiHCHKOrO OI3HECY Y METABCECBITI, 32 YMOBH
MO>KJITMBOCTI TTPOJIOBKEHHS PO3BUTKY YKPATHCHKUX MiJMPUEMCTB y CY4aCHUX YMOBaX.
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